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Huescactiva Impulsa su web con la
Vista puesta en su segunda jornada

El profesor Juan Velarde sera el principal atractivo el 25 de noviembre

D.A.

HUESCA.- Huescactiva, la ini-
ciativa de debate y reflexion
promovida por la firma “Tebas
Coiduras Estudio Legal y Tribu-
tario”, ha estrenado su pagina
web en la que ofrece informa-
cién, interactividad y la opcion
de inscribirse en las jornadas
gue organiza, como la préxi-
ma que se celebrara el 25 de no-
viembre con la presencia estelar
del profesor Juan Velarde Fuer-
tes.

Huescactiva estrend su pre-
sencia publica el pasado 26 de
mayo con la participacion del
profesor Ramon Tamames sobre
“Hechos, politicas y previsiones
en tiempos de crisis”, Luis Mar-
tin sobre “Introduccion a la Re-
estructuracion Empresarial” y
Javier Tebas sobre los recursos
juridicos para resistir a la crisis
y la reforma de la Ley Concur-
sal, en un encuentro que clausu-
ré Arturo Aliaga y que también
cont6 en una mesa redonda con
las intervenciones del direc-
tor general de Comercio, Juan
Carlos Trillo, el presidente de la
Camara de Comercio, Manuel
Rodriguez Chesa, y el presiden-
te de Ceos-Cepyme Huesca, Jo-
sé Luis Lopez Garceés.

Huescactiva se sustancia en
torno a una serie de jornadas
de reflexién y debate para em-
presarios altoaragoneses, “con

el objetivo de ofrecer solucio-
nes practicas y de suscitar ideas
nuevas a dicho colectivo, para
gue pueda afrontar su realidad y
ademas aprender de ello”.

Surge como consecuencia de
las necesidades de las empresas
frente a la actual coyuntura eco-
némicaespafiolay mundial. “La
larga trayectoria profesional de
lafirmaTebas Coidurasyladesu
director Javier Tebas Medrano,
prestando un servicio integral
de asesoramiento juridico mul-
tidisciplinar en las areas legal,
fiscal y econdmica, garantiza el
interés y la relevancia de Hues-
cactiva entre los empresarios
gue necesiten orientacion para
llevar adelante sus negocios, o
simplemente para participar en
el intercambio de informaciony
de experiencia con ponentes de
prestigio”.

WEB DE HUESCACTIVA

Huescactiva incide en la cola-
boracién y el estimulo a las em-
presas para que vayan mas alla
de lagestion diariay de los “par-
ches” para un resultado estable
perdurable en el tiempo.

Con este objetivo, ha puesto
en marcha la pagina web www.
huescactiva.es con informacion
y la posibilidad de participa-
cién de los internautas. En ella,
explica la filosofia de este pro-
yecto de debate, permite la ins-

cripcion a las nuevas jornadas y
ponencias, aporta datos sobre
los ponentes de las anteriores
jornadas y las ponencias desa-
rrolladas, que pueden ademaés
ser descargadas. En esa misma
linea, hay una galeria de iméa-
genes con un album de cada jor-
nada, y en el futuro se recogeran
las grabaciones audiovisuales
de cada intervencion.

Igualmente, hay unos apar-
tados de actualidad con noticias
de Huescactiva y de la econo-
mia, con especial incidencia en
la provincia de Huesca, ademaés
del tratamiento informativo de
las jornadas en los diferentes
medios de comunicacion y unas
encuestas sobre asuntos can-
dentes y otros relacionados con
las jornadas.

Completan esta web espacios
para la inscripcion a la préxima
jornada, un directorio de cola-
boradores y un enlace a la pa-
gina de Tebas Coiduras Estudio
Legal y Tributario.

VELARDEY LA
COMPETENCIA

La préxima jornada tendra
lugar el proximo 25 de noviem-
bre, con la presencia principal
de Juan Velarde, uno de los eco-
nomistas de mayor prestigio en
Espafia e Iberoamérica, colabo-
rador de medios informativos
que ofrecera su diagndstico so-
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bre la salida de la crisis.

Eltitulo general de lasegunda
edicion de Huescactiva serd “La
defensa de lacompetenciaen las
pymes. Una solucion a la salida
de la crisis”, con participacion
de Javier Berasategui, presiden-
te del Tribunal de la Competen-

cia del Pais Vasco, y también de
un representante del organismo
homaénimo de Aragén.

La inscripcién a esta jorna-
da, lasegundade la iniciativa de
Huescactiva, puede realizarse
ya en la pagina web www.hues-
cactiva.es

Gastronomiay cultura del
Vino, factores de promocion
y diferenciacion turistica

A H.

HUESCA.- La necesidad de po-
tenciar la cultura del vino y la
gastronomia como elementos de
diferenciacién y promocién tu-
ristica, ademas de vincular a la
Administracién Publica y la ini-
ciativa privada en el desarrollo
del sector destacan entre las con-
clusiones del Il Congreso Inter-
nacional de Turismo Enolégico.
El evento organizado por la Uni-
versidad de Cadiz, Fundacion
Universidad Empresa de la Pro-
vincia de Cadiz y Ayuntamien-
to de Barbastro se celebro en el
Centro de Congresos del 21 al 23
de octubre con asistencia de dos-
cientas personas.

Se conté con la presencia de
restauradores, bodegueros, ho-
teleros, consultores, gastrono-
mos Yy periodistas que abordaron
las tendencias, facetas y posibi-
lidades de esta emergente mo-
dalidad turistica. A través de
ponencias desarrolladas por ex-
pertos, nacionales e internacio-
nales, quienes profundizaron en
el presente y futuro de un turis-
mo que auna territorio, gentes,

gastronomia, historiay vino.

Segun las conclusiones, “los
nuevos escenarios abren la puer-
ta a mas actores de los sectores
primarios, de la industria agroa-
limentaria, de los servicios de
hosteleria, de la oferta turisticas
y se genera una denominacién
mas amplia y concreta, la Eno-
gastronomia”. Otro de los gran-
des temas abordados ha sido el
papel de las nuevas tecnologias,
“el usuario de las nuevas reali-
dades virtuales dista mucho del
gue existia hace unos afios. La
comunicacion, el mensaje y la
necesidad de ahondar en la ca-
pacidad de convencer son vita-
les™.

La distintas ponencias y me-
sas redondas sirvieron para in-
cidir en la parte negativa de la
realidad del enoturismo, “hoy
en dia, a pesar de este nue-
Vo escenario, se identifican los
mismos problemas que se en-
contraron las iniciativas pione-
ras de turismo enologicoy que el
gran desarrollo de este segmento
no ha conseguido erradicar. En-
tre ellas, cabe destacar una preo-
cupante falta de imaginacion, es
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Jesus Lobera, Antonio Arcas y Santiago Santamaria presidieron la clausura. AH.

decir, falta de iniciativas priva-
dasen el desarrollo de productos
turisticos novedosos”.

Otro de los errores persisten-
tes, “la consideracion del enotu-
rismo por parte de las bodegas
como un arma efectiva para la
rotacion de productos frente asu
verdadera virtud, que no es otra
que la seduccién y fidelizacion
del cliente. Eso suele provocar
desilusion y pérdida de confian-
za en las bondades del turismo
enoldgico que, precisamente,
constituye un elemento comple-

mentario a la comercializacion
de sus productos™.

Se hizo referencia, también,
a la falta de uniformidad en la
oferta y la duplicidad de esfuer-
z0s con muchas iniciativas pa-
blicas y privadas copiadas, “en
lugar de buscar la diferenciacion
se contentan en replicar mode-
los que, en ocasiones, son vali-
dos para otros territorios pero
gue no, necesariamente, sirven
para el propio”.

Por altimo, el Congreso In-
ternacional ha servido para po-

ner sobre la mesa la necesidad
de replantearse los modelos de
promocién, organizacion y co-
mercializacionde productoseco-
turisticos o enogastrondmicos.
Pasa por utilizar las plataformas
tecnoldgicas que permitan ex-
poner la oferta, disponer de ella
en una accion de compraclaray
segura, agregar servicios de va-
rias empresas al mismo tiempoy
trabajar con las grandes redes de
distribucién on line para que sea
lo mas accesible posible, segun
las conclusiones.



